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PROJETO
PRISMARKETING

A equipe ja atua em parceria com a escola, realizando gravacoes
de videos, publicacdes e divulgacao de informacdes

Importantes. O projeto busca organizar essas acoes e ampliar a
comunicagao escolar.




CRONOGRAMA DE

GRAVACOES

ABRIL
08/04 — Conhecimentos gerais.
24/04 — Quem € o aluno mais bonito da escola.

MAIO
13/05 — Vlog rotina escolar
27/05 — Contar curiosidade

JUNHO
10/06 — Musica que nao sai da cabeca
24/06 — Musica mais insuportavel

JULHO
08/07 — Danca TikTok
22/07 — O que nao pode faltar na bols




CRONOGRAMA DE
GRAVACOES

AGOSTO
12/08 — O que esperar do grémio estudantil
26/08 — Resenha relampago OUTUEN
07/10 — Historia de seis palavras
21/10 — Quem aguenta mais tempo no desafio
SETEMBRO

09/09 — O que é mais interessante na escola
23/09 — Meme favorito



Fazendo

e (Gravacao
e Edicao
e Preparacao

e Definir tema do
video

e Planejar perguntas

e Organizar gravacoes

e Publicacao da
postagem

e Divulgacao feita

da postagem e Monitoramento
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Criar conteudos informativos e interativos

Acompanhar visualizacoes e engajamento

Conteudos produzidos pelos alunos

Melhorar comunicagao escolar

Durante o ano letivo



FORCAS S OPORTUNIDADES
e Equi ot h g e Redes sociais h
qu!pe S ativa e Divulgacao escolar
e Apoio da escola e Engajamento
e Participacao dos al °
articipacao dos alunos } 5 estudantil }
FRAQUEZAS O
. AMEACAS
e Tempo limitado a R
o Equipamentos e Direito deimagem
reduzidos e Baixa participacao
Y e Conflito com avaliagoes
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MATRIZ DE
STAKEHOLDERS

Alta influéncia / alto interesse Alta influéncia / baixo interesse

e Direcao

e Coordenacdo e Administracao escolar

Baixa influéncia / alto interesse Baixa influéncia / baixo interesse

e Alunos

. e PUblico externo
e Comunidade escolar



PLANO DE ACAO COM DATAS

Semanal
Definicao do video
Organizagao da gravagao

Semana 4
Publicacao e monitoramento

Postagem semanal
Semana 2 Publicacdo do cardapio

Gravacado do video ’

Postagens mensais
Divulgacao de provas e eventos

m

Semana 3
Edicao e preparacao da postagem




MODELO DE POSTAGEM

Posts informativos

Prova Paulista
Provao Paulista
SARESP

Eventos escolares
Avisos importantes

Posts de entretenimento

e Videos com alunos
e Perguntas rapidas
e Desafios

e Curiosidades

Posts semanais

e Cardapio dasemana
e Informacoes gerais
e Comunicados escolares



Beneficios
para a escola

e Melhor comunicacao com alunos
e Divulgacao de provas importantes

e Divulgacao de eventos escolares
e Publicacdo do cardapio semanal
e Organizagao das informacoes

\

e Divulgacao do SARESP
e Divulgacao da Prova Paulista
 Divulgacao do Provao Paulista

e Engajamento dos estudantes
e Apoio a equipe escolar



Lel Felca

LEI FELCA E O DIREITO DA IMAGEM

COMO O PROJETO IRA RESPEITAR A LEI



Temas de video «
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Participacao nos videos

Pessods

80%

60%

40%

20%
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16,2%
3,7%
N&o Talvez

75,1%

Sim




Uso da Imagem

Nao Autorizo
19%

Autorizo
81%



Plataformas mais utilizadadas pelos alunos

A7 TikTok 433%

> Youtube 87%

@ Instagram 48,1%



CONCLUSAO

O Prismarketing é um projeto que ja esta sendo
desenvolvido junto com a escola e tem como objetivo
melhorar a comunicacao com os alunos, divulgar provas,
eventos, cardapio semanal e criar contelddos interativos,
respeitando sempre o direito de imagem dos estudantes.




Obrigada pela
atencao!

Adriana Regina
Ellen Grétol;
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(0) @peipaulosoares
&) https://www.escolapaulosoares.com.br/

e010637a@educacao.sp.gov.br

O (1) 2658-8296
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