Dad Sobre a empresa
A Vitaliz € uma empresa ficticia do ramo de (I)L'Lb'el:ca/'a&La

Tendéncias observadas beleza, estética e bem-estar que busca promover
e Crescimento do autocuidado pds-pandemia autoestima, saude e qualidade de vida por meio
e Aumento da procura por cosméticos naturais de servicos modernos e sustentaveis. Mulheres e homens entre 18 e 45 anos e
e Expansao do mercado wellness (bem-estar) A empresa une inovacao, tecnologia e pessoas que valorizam autocuidado,
e Valorizacao de empresas com responsabilidade ambiental para oferecer saude, estética, sustentabilidade e o
responsabilidade ambiental experiéncias de autocuidado conscientes. bem-estar fisico e mental

e O Brasil esta entre os maiores mercados ot d Sa&‘/?aa’
—_ Vitaliz

de beleza do mundo.
e Consumidores estao cada vez mais

interessados em marcas sustentaveis. a ' - /ﬂ A Vitaliz busca solucionar o uso
* Produtos veganos e cruelty—frele e eza’ eStet|Ca e EXCessIVo de Il?trogUtOS qdl{|m|305
apresentam crescimento anual no agressivos, alto desperdicio de
mercado da estética. b plastico na area da beleza, falta de
* Empresas sustentaveis possuem maior em s QStar servicos sustentaveis no setor
valorizagao da marca e maior fidelizagao estético, necessidade de unir
dos clientes. beleza e saude emocional

Beneficios da empresa
? s f o ’ °
Para os clientes: Produtos menos agressivos a ‘WM/ Wte‘ ltauelA/

pele, atendimento humanizado, experiéncia de

Produtes e servicos

relaxamento e autocuidado, consumo mais Produtos: Cremes naturais, séruns veganos,
consciente . Uso de embalagens reciclaveis shampoo solido, 6leos essenciais, mascaras
Para o meio ambiente: Menor geracdo de . Programa de refil de cosméticos faciais organicas e kits ecologicos de skincare
residuos, reducao da poluigcao plastica e incentivo . Capacitacao dos funcionarios Servicos: Limpeza de pele natural, massagem
ao consumo sustentavel N Ambiente de trabalho saudavel relaxante, spa terapéutico, aromaterapia,
~ Para a empresa: Fortalecimento da marca, . Controle de desperdicios consultoria de skincare, terapias de bem-estar,
fidelizacao de clientes, diferencial competitivo e . Gest3o financeira consciente design de sobrancelhas ecolégico

crescimento sustentavel
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